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摘　要：“好品山东”是山东省委省政府打造的区域公共品牌，是山东产品、服务、工程整体形象的代表。本文分析了

2019年以来“好品山东”品牌发展情况和建设成效，提出了“好品山东”品牌赋能区域高质量发展建设路径意见建议。
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品牌是高质量发展的重要象征。党的十八大

以来，党中央高度重视品牌建设，习近平总书记提

出“三个转变”等重要指示，国家发展改革委、市

场监管总局等七部门印发的《关于新时代推进品

牌建设的指导意见》提出“鼓励各地打造竞争力

强、美誉度高的区域品牌”。《质量强国建设纲要》

提出开展中国品牌创建行动，打造中国精品和“百

年老店”。为推动地区经济发展，越来越多的地方

政府不断思考如何基于地域优势和产品优势构建

自己的区域品牌。

1    全国区域品牌建设情况

近年来，全国区域公共品牌竞争日趋激烈，
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据统计，全国已有20多个省市开展区域质量品牌

建设。目前，国内主要呈现出两种品牌建设模式：

“标准+认证”模式、“标准+评价”模式。“标准+

认证”模式即通过申请第三方认证机构证明符合

一定标准从而实现品牌市场通用认可，以浙江、上

海、江苏等省市为代表，分别打造了“浙江制造”、

上海“四大品牌”、“江苏精品”等区域品牌，助推

区域经济高质量发展；“标准+评价”模式是相关

品牌专家按照评价标准进行定量和定性打分而认

定品牌，以山东、湖南等为代表，打造了“好品山

东”“湖南名品”等区域品牌（见表1）。

表1   全国省级区域质量品牌建设一览表

序号 省市 区域品牌名称 建设模式 建设时间
1 浙江 浙江制造 标准+认证 2014年
2 上海 “上海品牌” 标准+认证 2017年
3 广东 广东优质 标准+认证 2017年
4 河北 河北质量 标准+认证 2018年

5
内蒙古自治

区
“蒙”字标 标准+认证 2019年

6 山东 好品山东 标准+评价 2019年
7 深圳 圳品 标准+评价 2019年
8 江苏 江苏精品 标准+认证 2020年
9 黑龙江 龙江品质 标准+认证 2020年

10 西藏自治区 地球第三极
国有企业平

台化运作
2020年

11 吉林 吉致吉品 标准+认证 2021年
12 江西 江西绿色生态 标准+认证 2021年
13 四川 天府名品 标准+认证 2021年

14
新疆维吾尔

自治区
新疆品质 标准+认证 2021年

15 山西 山西精品 标准+认证 2021年
16 安徽 皖美品牌 标准+评价 2021年
17 辽宁 辽宁优品 标准+认证 2022年
18 湖北 湖北精品 标准+评价 2022年
19 湖南 湖南名品 标准+评价 2022年
20 河南 美豫名品 标准+评价 2023年
21 陕西 陕西精品 标准+评价 2023年

2    国内外区域品牌研究现状

对于区域公共品牌，目前尚无明确统一的概念

界定
[1]

，现有研究中，相关学者从不同角度对区域

公共品牌的定义进行界定。“区域公共品牌”界定

为人们对一个区域的产品、产业和整体形象形成

的积极认知和评价，该品牌往往由区域内政府主导

创建、由区域内的多家企业、协会、科研院所等共

同建设和维护，具有公共品性质
[2,3]

。国内对区域品

牌研究起步相对较晚，主要集中在农产品区域品

牌，对于工业品区域品牌研究较少
[4]

。农产品区域

品牌的宏观研究主要针对特定省市区的农产品区

域品牌建设，微观研究主要针对具体的农产品区

域品牌案例，如：江西赣南脐橙等
[5-7]

。

此外，区域品牌管理处于探索阶段，部分 学

者从区域品牌的关键影响因素理解品牌化管理问

题，认为在对区域品牌进行品牌化管理时，最关

键的是对相关利益者的管理和政府作用
[8,9]

。也有

部分学者从战略和架构视角探讨区域品牌管理问

题，如：杨肖丽等提出5个要点有机配合战略，包括

政府授权、品牌管控、农庄示范、品牌传播以及数

据体系
[10]

。综上所述，当前学者对区域品牌的研究

处于探索阶段，且主要集中于农产品等领域事实

概述或案例分析。

3 “好品山东”品牌建设发展情况

2019年，山东提出打造“好品山东”区域公

共品牌，2021年，山东省政府印发《关于共建共享

“好品山东”推动高质量发展若干措施的通知》，

着力构建“好品山东”产品、企业、行业、区域、地

理标志“4+1”品牌体系，开启了全国区域品牌建设

的新模式。截至目前，“好品山东”品牌已遴选产

生3批次、427个“好品山东”品牌，其中，企业（产

品）品牌379个，区域品牌和地理标志48个，涵盖农

业、制造业、服务业等领域。

“好品山东”品牌为企业加持了声誉，提升了

企业品牌价值，增强了市场竞争力和影响力。据统

计，73%的“好品山东”品牌产品出口海外，60%出

口欧美，223个产品市场占有率国内第一，“好品山

东”品牌带动“鲁字号”产品开拓市场、赢得口碑。

滨化集团出口环氧丙烷同比增长了358.36%，占全

国出口量的21.14%，海外影响力进一步提升。山东

琨福农业生姜产品附加值得到提升，带动周边姜

农种植南逄大姜，让老百姓享受到“好品山东”品

牌带来的增收效能。澳柯玛持续开展“好品山东

澳柯玛，冰冷洗空惠万家”活动，活动范围从山东

·Academic Discussion·



50

标  准  科  学   2024年11期

惠享至全国300多个地市，销售额突破20亿元，惠

民人群过百万，省内市场份额提升8%，立式冷柜

市场份额提升18%。“好品山东”品牌为企业树立

了良好的品牌形象，赢得了国内外客户的高度认可

和信赖。

“好品山东”品牌引领企业注重研发创新，加

强标准引领和质量支撑。3批427个“好品山东”品

牌主体累计主导或参与制修订国际标准和国家标

准2500多项，134个产品属突破“卡脖子”技术或

填补国内空白。联泓新科持续通过技术创新和专

业服务深耕市场，“好品山东”品牌产品在细分领

域保持市场份额领先，EVA光伏胶膜料FL02528全

年销售量同比增长约132%，光伏切割用特种表面

活性剂销量同比增长268%，特种精细材料出口业

务成功进入多个国际知名公司供应体系，同比增

长89%。山东华凌电缆专注核电站电缆及装备用

材料的研发任务，推动核电站电缆国产化，核电板

块业绩同比增涨590%，总体同比增涨4%。

“好品山东”品牌推动产业转型升级，提升供

给质量。“好品山东”聚焦全省标志性产业链，发

挥“链主”企业示范带动作用，引领产业迈向中高

端。海尔在全球范围打造了20家全球引领的互联

工厂样板，成为行业智能制造的引领者。东阿阿

胶围绕生产过程数字化、可视化、柔性化、智能化

进行生产过程管理，借助物联网技术实现产品数

字化落地全生命周期管理，形成阿胶传统生产工

艺与现代人工智能技术相结合的，生产效率提高 

40.9%，产品不良品率减低18.52%。鲁泰纺织践行

智能化、数字化纺织，引领行业高质量绿色发展，

依靠科技创新之力打造世界知名品牌，品牌价值

和影响力持续上升。

4  “好品山东”品牌发展面临的问题

山东省委省政府高度重视“好品山东”品牌建

设，高水平、高规格推介“好品山东”，连续两年在

北京举办“好品山东”推介活动；作为2024年“港

澳山东周”、跨国公司领导人青岛峰会等重要活动

配套，设置“好品山东”特色展区；积极实施“好

品山东 鲁贸全球”市场开拓行动，先后赴东南亚

三国、中亚三国、塞尔维 亚、德国等开展推介洽

谈，展示山东好品、展现鲁企实力。“好品山东”已

成为山东一张靓丽的名片。

4.1“好品山东”品牌体系需进一步完善

山东建立了质量强省建设领导小组统筹协调、

行业部门协同配合、专家委员会提 供 技术支撑的

“好品山东”工作机制，省委宣传部、工业厅、商务

厅、农业厅等多部门联动，形成了以省相关部门品牌

为基础的培育库、“好品山东”品牌库，“好品山东”

国际品牌的培育体系，但“好品山东”品牌聚合效应

还未展现，未给消费者一个清晰的山东品牌认知。

4.2“好品山东”品牌竞争力需进一步提高

经过近几年的打造，“好品山东”品牌知名度

和影响力不断提升，但与“浙江制造”等先进省份

区域品牌相比，在品牌打造方面还有一定差距，需

要进一步提升“好品山东”品牌竞争力。

4.3“好品山东”品牌保护需进一步加强

“好品山东”品牌涵盖产品、企业、行业、区

域、地理标志等类别，涉及农业、工业、服务业等

领域，点多、线长、面广，会出现冒用“好品山东”

品牌等行为，“好品山东”品牌涉及重大舆情、事故

等，会对“好品山东”品牌造成重大影响。

4.4“好品山东”品牌奖励扶持政策需进一步细化

山东省政府出台了《山东省人民政府关于共建

共享“好品山东”推动高质量发展若干措施的通

知》，提出“强化政策支持，统筹我省品牌建设各

项扶持政策”。但在设立质量品牌发展专项资金、

加大财政资金投入、引导社会资本参与等方面尚

未出台具体扶持政策；市县级层面虽然多地出台了

加强和推动“好品山东”工作的政策措施，但总体

上对“好品山东”品牌建设的扶持政策少，奖补力

度偏低，带动各级各部门制定配套政策力度不够。

5 “好品山东”品牌发展对策建议

5.1  加强顶层设计，统筹推进“好品山东”建设

各级政府及相关部门要从战略高度看待“好

品山东”区域公共品牌工作，将“好品山东”品牌

·学术研讨·
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建设作为一项长期规划，扎实落地，协同推进，共

同打造高知名度和高美誉度的山东品牌。制定全省

品牌发展规划，明确“好品山东”在全省品牌发展

中的领军地位，进一步释放山东品牌聚合效应。在

省质量强省及品牌战略推进工作领导小组的领导

下，省质量强省办统筹协调，各行业主管部门按照

职能分工，对品牌建设加强指导，协同配合，形成

合力。

5.2  完善品牌生态，提升“好品山东”品牌竞争力

完善的品牌生态系统由品牌与品牌产品、品牌

主体、消费者、政府、社会公众以及经济、文化、自

然环境等生态环境组成。要加强“好品山东”品牌

遴选，继续扩充“好品山东”品牌数量，形成优势

品牌的示范效应、引领效应和集聚效应，带动山东

品牌的整体形象和价值的提升。企业充分发挥主

体作用，研发优质产品，打造金字招牌，推动“好

品山东”品牌赢得市场认可。社会组织发挥桥梁作

用，做好智库咨询，营造品牌发展社会氛围，让“好

品山东”品牌充分发挥桥梁和纽带作用，提升我省

品牌形象，推动全省经济社会高质量发展。

5.3 讲好山东故事，提高“好品山东”品牌影响力

以质量、创新为基础，增强“好品山东”硬实

力；以品牌、文化为重点，增强“好品山东”软实

力。发挥全省各部门、各地方以及统一战线力量，

以齐鲁传统优秀文化为根基，以“好品山东”为载

体传播齐鲁文化理念，建立多元化、多层次、全方

位的“好品山东”传播体系，深入挖掘与整合品

牌资源，切实讲好山东品牌故事；要完善“好品山

东”标准体系，开展国际品牌培育计划，支持好品

品牌企业参与或主导制修订国际及国家标准，支

持好品品牌企业加强与国际品牌企业合作，开展

海外品牌展示推广，促进好品品牌向国际品牌跃

升，塑强山东品牌形象，不断提升“好品山东”品牌

美誉度和社会影响力。

5.4  加大政策扶持，营造良好品牌发展环境

进一步细化落实全省品牌建设的各项扶持政

策，加大财政资金投入，加快构建适宜品牌发展的

产业生态和制度环境；支持各市、县（区）对质量

水平先进、品牌影响力突出的组织实施激励；鼓励

企业加大品牌建设投入、建立品牌管理体系、提高

品牌培育能力，鼓励企业联合高等院校开设品牌

理论和应用管理课程，培养一批具有国际视野和

品牌管理专业素质的企业家、管理人才。

5.5  强化品牌保护，维护“好品山东”品牌声誉

突出“好品凭质量”内涵，制定严格的“好品

山东”质量标准体系，保证产品品质。协同企业、协

会、公众等社会各界力量共同打造好品山东，提高

“好品山东”企业认识，时刻树立品牌维护意识，

不损害“好品山东”品牌声誉；发挥社会公众监督

作用，鼓励举报违规使用“好品山东”品牌的企

业。加强市场监管力度，充分发挥政府的职能，加

强“好品山东”动态管理、形象标识管理、知识产

权保护和技术性贸易措施应对，助力更多“好品”

拓展市场、占领市场，走向世界。
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